Comune di Palma di Montechiaro
Provincia di Agrigento

MANIFESTAZIONE DI INTERESSE RIVOLTA Al COMUNI DI SICILIA PER LA
COSTITUZIONE DELL’ACCORDO DI PROGRAMMA “PROFETI IN PATRIA”
FINALIZZATO ALLA VALORIZZAZIONE ED AL CONSUMO DELLA PRODUZIONE
AGRICOLA ED ALIMENTARE DI SICILIA — BORN IN SICILY

Protocollo N. 27770
del 30/10/2013
A Regione Siciliana
Assessorato Risorse Agricole e Alimentari
PREMESSA

“Born In Sicily” quale prodotto culturale. E’ questo 1’obiettivo che anima la presente manifestazio-
ne di interesse presentata dai comuni di Palma di Montechiaro, Licata, Campobello di Licata, Cani-
catti, Delia, Castrofilippo, Naro e Camastra, Joppolo Giancaxio, che hanno sottoscritto un Protocol-
lo di Intesa per la costituzione di una Rete, consapevoli che l'agricoltura & una risorsa per lo svilup-
po, il reddito e l'occupazione dei propri territori come di tutta la Sicilia. Con la sottoscrizione di
tale protocollo i comuni intendono mettere in atto azioni volte a:

1. Valorizzare le identita dei propri territori di riferimento al fine di rilanciare 1’economia;

2. Sviluppare uno stretto rapporto di collaborazione tra Regione e Comuni nell’elaborazione

delle politiche dell’agricoltura, dello sviluppo rurale e del turismo orientato;
3. Identificare al meglio le esigenze territoriali ai fini delle attivita di programmazione;
4. Realizzare un sistema unico di promozione;

5. Costruire un circuito virtuoso tra istituzioni, imprese, scuole e cittadini;

Le esigenze dell'agroindustria hanno causato nel tempo la perdita di variabilitd qualitativa dei pro-
dotti agricoli e dei derivati industriali, con I'omologazione del gusto e perdita del tradizionale lega-
me tra territorio, tradizioni e abitudini alimentari. Ma oggi la riscoperta della qualita della vita e del-
la qualita alimentare rappresenta una sorta di vero e proprio "umanesimo di ritorno".

Infatti esistono consumatori che scelgono i prodotti tipici e tradizionali perché vivono questi prodot-
ti come un’esperienza coinvolgente e gratificante. Questa tipologia di consumatori ricerca 1’evasio-

ne dal quotidiano attraverso I’accostamento a culture e realta nuove che conosce anche attraverso il
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prodotto tipico. Questo consumatore ¢ alla ricerca di luoghi, usi, costumi e culture nuove e prova
piacere anche a impiegare il proprio tempo libero in maniera originale e non routinaria. Per lui il
prodotto tradizionale assume la valenza di un souvenir. Egli & disposto a spendere di pii per il pro-
dotto tradizionale ma quello che lo spinge, & la possibilita di ampliare le proprie esperienze non solo
dal punto di vista delle soddisfazioni organolettiche ma anche della scoperta di luoghi, ambienti e
culture nuovi. Per questi motivi, tale consumatore si muove anche per pochi giorni di vacanza e at-
tribuisce lo stesso valore sia al prodotto gastronomico sia ai servizi che permettono di rendere 1a sua
vacanza un’esperienza educativa. Questo turista ¢ “service oriented” ovvero ricerca, nella sua espe-
rienza con il prodotto tipico, anche un elevato livello per quanto riguarda i servizi alberghieri e della
ristorazione insieme alla possibilita di poter godere di bellezze ambientali e storico-culturali. Biso-
gna puntualizzare che parte di questi consumatori va anche alla ricerca dell’esperienza e della degu-
stazione del prodotto tipico e quindi, per stimolarlo bisogna attivare canali come la vendita diretta in
azienda, le sagre e i percorsi enogastronomici, facendo in modo che egli possa facilmente apprende-
re ’esistenza di queste occasioni di contatto. Queste attivita potrebbero tuttavia non essere suffi-
cienti per soddisfare questo turista-consumatore: ¢ necessario che egli possa trovare un servizio di
qualita inserito in un pacchetto di servizi articolato.

Pertanto le aziende/imprese del nostro territorio potranno indirizzare le attivitd a questa fascia di
consumatori consapevoli, che scelgono un prodotto agroalimentare sulla base della qualita, dell'ori-
gine e della tracciabilita, ponendo in secondo piano il fattore prezzo e inserito in un contesto cultu-
rale da scoprire.

Si tratta di una tendenza che va intercettata dai nostri territori; & un'occasione per rilanciare le pro-
duzioni agricole locali, che hanno radici in una terra da sempre crocevia di popoli, civilta e cultu-
ra. Un patrimonio, quello enologico, vegetale ed animale, che & parte integrante dell'evoluzione
culturale testimoniata localmente da una ricchezza scientifica (Odierna, Cangiamila), artistica (Pro-
venzani), archeologica (Grotta Zubbia, Piano Vento, Montegrande, Castellazzo), museale (palazzo
ducale), architettonico (il barocco austero della Chiesa Madre, Monastero delle Benedettine, Purga-
torio, Palazzo degli Scolopi, Chiesa Sant'Angelo), letteraria (Tomasi e il suo parco letterario), pae-
saggistica e ambientale: (sito di Montegrande-Vincenzina, Castello Chiaramontano, area delle cale
con la spiaggia di Malerba e del SIC di Facciomare, il bosco di c.da Cugna, la costa con cale da so-
gno incontaminate atte ad ospitare la nidificazione della caretta-caretta e ospitare nelle profondita
marine il cavalluccio marino sinonimo di purezza delle acque; il dominio del Castello Chiaramonta-
no unico per la collocazione irto su una rupe dominante il mare); tutte peculiarita che costituiscono
uno scrigno da scoprire e da offrire. La collina dove ¢ stato realizzato il Castellaccio a circa 600 slm
dove si possono mirare panorami unici al mondo come il suggestivo skyline dell’Etna all’alba ed i

tramonti sul Mediterraneo oltre la vista delle Madonie e di diversi paesi del comprensorio, peculia-
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ritd che hanno fatto di Camastra da cui attingere le preziose specialita agricole ed enogastronomi-
che.

Tale scrigno dovra essere offerto e reso disponibile tramite attivita di promozione e valorizzazione
(sostenute dalla Regione Siciliana, dall’ANCI, e dall’ iniziativa privata), accompagnate da eventi,
sagre, con al centro i prodotti agroalimentari provenienti dai territori dei comuni della rete, per ren-
dere sostenibile la promozione e diversificare l'offerta, oltre che proporla in maniera adeguata e
sufficiente a impegnare gli ospiti.

Le azioni dovranno puntare a caratterizzare le attivita dei servizi proposti, legate ai prodotti e al ter-
ritorio al fine di potere presentare, in vista di EXPO 2015, un’offerta “unica e irripetibile” perché
unici e irripetibili sono i prodotti, i luoghi e la storia ad essi collegata.

La ricettivita si potra avvalere delle aziende esistenti realizzando una sorta di “paese albergo” con
relativi “booking point” nel centro storico di Palma di Montechiaro e nelle frazioni marine di Mari-
na di Palma e Gaffe e la riattivazione del Villaggio turistico di Capreria-Castello.

Un info point con vetrina di eccellenza posta nel palazzo del "Gattopardo” di Palma di Montechiaro,
potrebbe guidare le visite e coordinare le informazioni per offrire un'ospitalita pit accogliente alla
presenza turistica nel comprensorio posto a 20 km della Valle dei Templi.

L'escursioni e gli eventi si svilupperebbero sugli altri territori (ad esempio Barocco € lago San Gio-
vanni con canottaggio a Naro, la regata di Licata).

Sul territorio di Palma l'area attrezzata e pedonale della frazione balneare di Marina, la pista di
MounTainBike da Vincenzina a Facciomare al Bosco, il percorso podistico/naturalistico del SIC e
di Vincenzina, la grande cala con le sue dune e il giglio bianco di Malerba con la sua area attrezzata
e parcheggi, a Gaffe l'area attrezzata per il kitesurf ¢ windsurf, offriranno lo scenario accogliente
per riposare godendo della natura piu selvaggia autentica e ricca di profumi e di colori. Il servizio
seaTaxi per raggiungere le diverse cale dal mare in maniera razionalizzata e diffusa.

E’ importante il richiamo ludico del mare, perché & una risorsa che la Sicilia, terra ideale per la pra-
tica del windsurf e del freestyle, ci offre. Fra le coste interessate particolarmente ambita € TORRE
DI GAFFE frazione di Licata con una spiaggia antistante I’omonima frazione, questa parte del lito-
rale & sostanzialmente sabbiosa. Poco rialzata rispetto al livello del mare sorge una torre d’avvista-
mento del periodo aragonese. 1l mare & pulito, 1a sabbia & molto fine. La zona, se pur distante circa
10 km dalla citta, & dotata dei servizi di prima necessita, ed & raggiunta dal servizio di trasporto ur-
bano.

L'amministrazione comunale di Palma di Montechiaro sta avviando azioni divulgative per far svi-
luppare un albergo diffuso nella frazione marina, in linea con la giovane Legge Regionale 2 agosto
2013, n. 11 “Norme per il riconoscimento dell’albergo diffuso in Sicilia”, albergo che si sviluppa

sul territorio, con un'unica reception che fara anche da “ufficio di promozione turistica” e dove pre-
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vedere anche un bar e una sala ristorante o usufruire del ristorante "La Frontiera" di Gaffe aperto
tutto l'anno; inoltre ’albergo diffuso potra prevedere un apposito spazio interno da destinare alla
vendita dei prodotti tipici locali rappresentativi della rete dei comuni.

L’ Albergo Diffuso realizzato sara un modello di sviluppo del territorio a impatto ambientale nullo.
Infatti, per la sua realizzazione non sara necessario costruire nulla, ma soltanto recuperare e mettere
in rete quanto esiste gid. L’ Albergo Diffuso, inoltre, sara in grado di animare i centri storici, stimo-
lando iniziative e 1’attivita di produttori locali, considerati una componente chiave dell’offerta.
Grazie all’autenticita della proposta, alla vicinanza delle strutture componenti 1’albergo, alla pre-
senza della comunita con i suoi residenti, riuscird a proporre non un semplice soggiorno, ma un
vero e proprio stile di vita.

Con una struttura cosi snella sara possibile soddisfare anche le esigenze degli amatori di uno sport
(surf e kytesurf) che si pratica tutto 1'anno.

La ricettivita anche a Camastra si potra avvalere delle aziende esistenti, il paese albergo ( cui mira
diventare il nostro Paese ) con relativi booking nel centro storico e un info point con vetrina di
eccellenza posta nel Centro Culturale Polivalente potrebbe guidare le visite e coordinare le
informazioni per offrire l'ospitalitd pit accogliente alla presenza turistica attesa in un tutto il
comprensorio della rete posto a 20 minuti della valle dei templi di Agrigento.

Contestualmente l'amministrazione gia dal 2014 istituira una scuola nel periodo estivo e fornira di
rampa e strutture utili l'area, oltre che di un'area camper per le diverse esigenze di ricezione.

Lo specchio di mare ¢ zona mista con fondo sabbioso nell’insenatura di destra, ciottoloso in quella
di sinistra. con un notevole impatto paesaggistico; ottimo dal punto di vista della sicurezza.

Si tratta di localitd sempre battute dal vento con condizioni climatiche estive del tipo africano con
venti di Scirocco, Ponente, Maestrale, termico nel periodo estivo e fruibile tutto 1’anno.

Una grande opportunitd/necessita potra essere anche la valorizzazione di prodotti del nostro territo-
rio quali le Uve Italia e Vittoria e del melone cantalupo locali e la cipolla di Castrofilippo, che si
differenziano dalle medesime cultivar prodotte altrove. La valorizzazione dovra passare dal conferi-
mento di un marchio legato ad un disciplinare di produzione. Inoltre gli stessi servizi di ristorazione
potranno essere erogati mediante disciplinari garanti anche di un coerente rapporto qualita/prezzo.
Un ulteriore elemento di sviluppo sostenibile a cui la Rete dei Comuni vuole puntare ¢ sulla ristora-
zione scolastica al fine di rendere disponibile agli scolari una alimentazione basata sui prodotti loca-
li (KM Zero). Pertanto si orientera la scelta dei menu verso quelli a KM Zero garantendo la variabi-
lita stagionale. Un orientamento che si spiega con l'elaborazione di piatti secondo i principi di un'a-
limentazione equilibrata, ma anche considerando la varieta e la stagionalita dei cibi, utilizzando an-

che proposte di alimenti tipici, per insegnare ai bambini il mantenimento delle tradizioni.
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DESCRIZIONE DEL PROCESSO ATTUATO PER L’INDIVIDUAZIONE, L' AGGREGAZIONE
E CONDIVISIONE DEL FABBISOGNO.

I fabbisogni espressi in questa Manifestazione di Interesse sono emersi nell’ambito di un pitt ampio
processo di indagine che i comuni di Palma di Montechiaro, Licata, Campobello di Licata,
Canicatti, Delia, -Castrofilippo, Naro, Camastra e Joppolo Giancaxio hanno condotto nei mesi
antecedenti la presentazione della presente proposta, portando alla volonta degli stessi comuni a
costituire la rete denominata Centro-Sud Sicilia.

In particolare, nell’ottica di un confronto concreto volto ad orientare dal basso i documenti
programmatici, i comuni hanno organizzato degli incontri sul territorio finalizzati ad individuare i
fabbisogni specifici, con riferimento agli obiettivi della Manifestazione di Interesse.

L’analisi dei fabbisogni & proseguita coinvolgendo un numero pitl ampio di stakeholders:
imprenditori locali, associazioni di categoria, operatori del terzo settore, singoli cittadini, agricoltori
ecc.. In questa fase si ¢ giunti alla definizione di un ampio insieme di temi inerenti le problematiche
relative al settore agroalimentare del territorio.

11 percorso sopra descritto ha permesso di definire quali elementi risultino di assoluta importanza, in
termini di fabbisogni e criticitd su cui porre attenzione, per una corretta definizione della
programmazione sul territorio interessato. Precisamente, si ¢ giunti alla definizione di numerosi
elementi in grado di incidere sul potenziamento del tessuto imprenditoriale turistico, in riferimento
ad aspetti positivi da valorizzare, ma anche in relazione alle debolezze del settore agricolo legate ad
alcuni prodotti che andrebbero affrontate in modo energico per contribuire ad un cambiamento
economico sostanziale.

Di seguito si riportano le sintesi dell’analisi condotta dai singoli comuni facenti parte della Rete che
saranno interconnesse nella realizzazione progettuale al fine di sviluppare in dettaglio quanto sopra

esposto.
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Per quanto sopra, il sottoscritto PASQUALE AMATO legale rappresentante del comune di PAL-
MA DI MONTECHIARO (provincia di AGRIGENTO) in riferimento ai contenuti ed alle finalita

dell’avviso pubblico di invito, esprime la manifestazione di interesse dell’ente rappresentata. Al-

I’uopo dichiara quanto segue:

Soggetto Proponente Capofila del
Protocollo d’Intesa della Rete dei
Comuni Centro-Sud Sicilia
sottoscritto il 30/10/2013

- | Tel. 0922/799403 Fax: 0922/799380

Ente: Comune di Palma di Montechiaro
Indirizzo: Via Fiorentino 89 — 92020 Palma di Montechiaro

E-mail: info@comune.palmadimontechiaro.ag.it
PEC: protocollo@comune.palmadimontechiaro.legalmail. it

Descrizione dei fabbisogni
territoriali per lo sviluppo di
adeguate politiche di
valorizzazione dell’agricoltura

Il Comune di Palma di Montechiaro fa parte del territorio del
GAL Sicilia Centro Meridionale nel quale esiste una
concreta potenzialitd di sviluppo basata su meccanismi di
identificazione territorio/prodotto, rappresentati da una serie
di elementi:

varietd di ambienti naturali inseriti nella Rete Natura
2000 (SIC/ZPS);

presenza di beni di interesse storico-culturali;
presenza di strutture ricettive tuttavia da potenziare;
discreto sviluppo della rete di aziende agrituristiche;
presenza di itinerari turistici (centro storico, aree di
interesse archeologico, ambientale e paesaggistico,
€cc..);

produzioni tipiche del territorio del GAL.

Nel territorio ¢ forte I'esigenza di realizzare un sistema di
rete tra percorsi-itinerari gia esistenti in cui agricoltori,
albergatori, ristoratori, operatori turistici, artigiani,
potranno partecipare con le loro motivazioni
imprenditoriali ad un progetto di valorizzazione di un
bene pubblico qual ¢ il territorio e le sue risorse.
Strutturare politiche di marketing territoriale in grado di
coinvolgere tutti i soggetti (emti pubblici, fondazioni,
Istituzioni, centri di ricerca, associazioni, ecc.) al fine di
implementare una azione di promozione unitaria del
territorio basata su elementi storico/scientifici di comune
identita.

Sostenere approcci organizzati e strutturati  di
miglioramento della qualita e della quantita dei servizi
turistici offerti in sinergia con le imprese del settore
agricolo (agriturismi, fattorie didattiche, fattorie vendita
diretta, fattorie sociali, ecc.), nonché degli operatori dei
settori integrati nel sistema rurale (commerciale,
artigianale, con Enti pubblici, associazioni e altri soggetti)
al fine di creare una rete qualificata di servizi turistici,
nonché la promozione della vendita dei prodotti tipici e
locali.

Proposte, progetti e iniziative che
il comune intende realizzare per
la valorizzazione della propria

II progetto mira a valorizzare il territorio rurale attraverso un
approccio strategico integrato ed innovativo: da una
promozione “verticale” del prodotto a marchio, ad una
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identita territoriale.

promozione "orizzontale" del prodotto, insieme ad un paniere
di altri prodotti di assoluta qualita che coinvolge diverse
categorie imprenditoriali ed istituzioni locali.

L’impatto di tale approccio & la creazione di una nuova
immagine del territorio del GAL SCM che attraverso la
valorizzazione dei suoi prodotti tipici locali crei le condizioni
per dare identitd storico culturale al territorio. Infatti,
attraverso i circuiti enogastronomici ed agrituristici si crea
una nuova offerta che integra la promozione agroalimentare
con quella storica, turistica, culturale e paesaggistica.
Dall’integrazione scaturisce un nuovo mercato, una nuova
domanda, un nuovo turismo, un nuovo valore aggiunto per
I’ambiente agricolo e rurale.

La storia, l'arte, la cultura e 1’ambiente dei territori del
Centro-Sud Sicilia rappresentano gli elementi distintivi
capaci di fare la differenza nella creazione di prodotti tipici
che diventano “icone” di identita territoriali. Tradizione ed
artigianalitd, uniti ai valori del patrimonio culturale locale,
conferiscono ai prodotti dell’agroalimentare tipicita,
originalita e unicita: caratteristiche che sono le sole in grado
di contrastare ogni tentativo di concorrenza a basso costo e di
imitazione.

L'intervento intende rispondere all'obiettivo di incentivare le
attivitd turistiche attraverso la valorizzazione dei wvari
percorsi/itinerari con particolare attenzione a quelli
enogastronomici, agrituristici e ambientali. Ma anche a
rendere interessante 1’ospitalita e la permanenza per il turista

Fasi operative del progetto:

- Attivita di animazione e coinvolgimento e verifica delle
caratteristiche degli operatori locali potenzialmente interessati
ad aderire ad una struttura denominata ASSAC (Associazione
per lo Sviluppo Sostenibile dell'’Agroambiente Culturale) in
grado di coinvolgere diversi operatori (aziende vitivinicole e

cantine, aziende agrituristiche, aziende agricole produttrici di
prodotti tradizionali, aziende della ristorazione, agenzie di
viaggi, aziende di trasformazione di prodotti agroalimentari
singoli o associati, aziende turistico-ricettive, aziende
dell’artigianato, enti locali e istituzioni pubbliche -quali
comuni, gal, enti parco-, associazioni culturali, ambientali e
ricreative, musei e centri di documentazione, ecc.), anche
attraverso lo svolgimento di incontri sul territorio € momenti
di formazione e informazione.

- Georeferenziazione dei POI (Point Of Interest) presenti
lungo gli itinerari o nelle immediate vicinanze (punti di
interesse turistico e culturale, punti di interesse di carattere
tecnico logistico, ecc.).

- Redazione delle schede informative/descrittive dei punti di
interesse individuati (comprensive di apposita
documentazione fotografica).

- Realizzazione sul territorio di incontri di formazione e di
sensibilizzazione per gli operatori pubblici e privati sul tema
dell’accoglienza e dell’ospitalitd con particolare riferimento
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alla extraricettivita (albergo diffuso, B&B, agriturismo, ecc.),
del packing e applicazione dell’ Autocontrollo e sistema
HACCP, esteso alle aziende produttrici minori, potrebbe
creare o favorire la crescita di valore aggiunto anche nelle
produzioni minori (legumi, strattu, capperi e dolciumi..).

- Definizione dello statuto e del regolamento
dell’associazione ASSAC.

- Studio di design per la realizzazione della cartellonistica e
della segnaletica da posizionare lungo i percorsi stradali e la
rete degli itinerari di turismo lento connessa alla strada
tematica.

- Sviluppo di pacchetti di viaggio appositamente dedicati
agli appassionati di turismo rurale.

- Interventt materiali di valorizzazione e qualificazione
finalizzati all’individuazione degli itinerari/percorsi/operatori,
verranno apportate delle migliorie finalizzate esclusivamente
alla qualificazione, l'integrazione e valorizzazione di uno o
pitl percorsi portanti a cui “linkare” gli altri itinerari.

In particolare verranno svolte le seguenti attivita:

* progettazione esecutiva delle piccole infrastrutture
logistiche necessarie per la fruizione dei percorsi la cui
carenza ¢ stata individuata nella fase di ricognizione;

* progettazione esecutiva e realizzazione condivisa con il
territorio di eventuali percorsi di collegamento fra i vari
itinerari;

* integrazione, manutenzione e valorizzazione in loco dei
vari percorsi ed itinerari.

* infrastrutturazione dell’area del surf on lo sviluppo
dell’albergo diffuso con booking, nell’area di Gaffe e I’area
dei camperisti.
* infrastrutturazione del percorso di Bike da Punta Bianca al
Bosco, sviluppa nesti lungo il litorale.
infrastrutturazione del percorso dal Castellaccio alle
campagne limitrofi.

* infrastrutturazione dei percorsi naturalistici nell’area del
Castellaccio..
+ infrastrutturazione dei percorsi naturalistici nell’area del
SIC di Facciomare e di Vincenziana Montegrande.
* infrastrutturazione dell’area di Marina di Palma con isola
pedonale e parcheggi a monte e albero diffuso con booking.

» attrezzare 1’area di fruizione della costa di Gaffe-Ciotta e di
Malerba.
« istituzione del trasporo*- collegamento delle cale da Punta
Bianca a Gaffe via mare tramite seaTaxi.
« infrastrutturazione delle vie dei siti archeologici.
- Implementazione e sviluppo servizi di marketing e
comunicazione. L.a comunicazione e [’informazione sono
elementi essenziali in una strategia per lo sviluppo turistico di
un territorio. Hanno lo scopo di incentivare la conoscenza
dell’offerta locale presso turisti e operatori del settore e di
sviluppare, in tal modo, il potenziale turistico dell’area.
Materiale e supporti informativi devono essere sempre
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aggiornati, essere sviluppati secondo un’ottica multi-canale
(promozione cartacea, radiotelevisiva, web), avere veste
accattivante e attrattiva, dare informazioni chiare ed
esaustive. L’intervento si realizzera mediante 1’integrazione
di due strumenti di comunicazione diversi: la rete internet e il
materiale a stampa.
Per quanto riguarda il materiale a stampa si tratta produrre e
diffondere materiale per l’informazione e la promozione
attraverso esposizioni e manifestazione e la pubblicita
concernente 1’offerta turistica e delle tradizioni culturali
dell’area rurale e dei percorsi enogastronomici e naturalistici.
Riguardo invece agli interventi di comunicazione attuati
attraverso la rete internet, si intende realizzare una
piattaforma WebGIS che consentira la libera fruizione online
di tutti i contenuti e le informazioni legate ai
percorsi/itinerario dell’area nonché sviluppo del commercio
elettronico dei prodotti enogastronomici tramite una specifica
piattaforma denominata “agr@]line”.
L'accessibilita tramite internet ne assicurerebbe la visibilita da
parte di tutti coloro, all'estero come in Italia, che avessero
intenzione di intraprendere il cammino o di visitarne i luoghi
nonché di acquistare on line determinati prodotti tipici della
gastronomia locale. Le tecnologie GIS si candidano come uno
degli strumenti primari per aiutare sia gli operatori che i
fruitori di viaggi, nella scelta di percorsi e vacanze rispettose
della dignitd dell’essere umano, delle culture locali e
dell’ambiente. La necessita di un turismo rurale responsabile,
attento a contenere I’impatto negativo diviene quindi un
imperativo economico, oltre che chiaramente sociale.
Il tutto contribuira a “calendarizzare” una serie di eventi
distribuiti in tutti i mesi dell'anno (localmente I’evento
surfistico, raduno dei runners, raduno del MounTainBike,
la parata a cavallo della Madonna del castello, la Regata
della Madonna delle Grazie, ’appuntamento col gala
della lirica, del premio cinematografico del gattopardo
all’interno delle attivita del parco Letterario del Tomasi,
Tavulata di San Giuseppe , Festa del Patrono San Biagio,
il Venerdi Santo Sagra dei prodotti tipici “ L’ impanati “.
Nel territorio piu vasto la settimana della regata di Licata,
il canottaggio al lago San Giovanni, le gare di pesca sul
lago San Giovanni, le fiere/sagra dell’Uva Italia itinerante
per i paesi all'interno del Patto), in modo da garantire una
presenza (destagionalizzazione dei flussi turistici) costante
di turisti in grado di fruire di un'offerta “agroturistica”
organizzata in:
— presenza di extraricettivita turistica organizzata in
rete;
— percorsi fruibili con presenza di beni di interesse
storico-culturale, ambientale, archeologico e
naturali.

— Degustazione di prodotti tipici locali

Pagina 9 di 12




I prodotti dell’agricoltura e della
pesca mediterranea di identita
territoriale;

Olio;

Vino;

Mandorle;

Uva da tavola (Italia e Vittoria);

Melone cantalupo;

Prodotti dolciari: cassata siciliana, dolci di mandorla e fichi,
frutta martorana, taralli, cannoli siciliani, mastazzola,
giambilluna, bocconetti, viscotta a ricci, cubaita, anisetti,
agneddru pasquali e pasta reali, ecc.

I piatti: maccu, ciciotta, risu o taganu, minestra di San
Giuseppe, pasta cu a muddricata, cavati o itu, cipuddra cotta
vuddruta, patati arrustuti, Milingiana cina, Patati a sucu e
spezzatino, capuni ripieno, Feddri cu l'ova, froscia di favi o di
sparaci, puseddri, ‘mpigliulati, , cudduruna, sfingi
una,cuddrureddri e spingi, ricotta, muffulettu cu vinu cottu,
cannilera, ndrita cotta, ciciru cottu, cuccia, carduna sarbaggi,
sparaci, lenticchie, fave, piselli, burrania, zarca, cicoria
sarbaggai, cardeddra, cacocciuli spinusi e cacocciuli arrustuti,
finacciolu, mazzareddra, agneddru arrustutu, cunigliu a
cuniglieddru, sangunazzu, Babbaluci;

prodotti conservati: capperi, ciappi di pumadoru, strattu di
pumadoru

frutti: ficu e bifari, ficudinnii

sardi, sarda cina e sardi beccaficu, purpu vuddrutu, sicci, ricei
di mare

Sardi salati e pumadoru e cipuddretta ammugliata all'oglio,
acitu, e sali (pinzimonio)

Elenco e riferimenti delle
imprese interessate al patto
Regione-Comuni

Attraverso l'attivitd di animazione territoriale sono state
contattate le seguenti aziende ch hanno sottoscritto un
protocollo di intesa:

B&B Mediterraneo Mare e Sole

B&B Oasi

B&B Nicole

B&B Casa Malerba

Agriturismo Mandranova

Azienda Agricola Camilleri (produzione vino)

Cantina Sociale del Gattopardo (produzione vino)

Coop. Agricola “La Palmaria” (produzione olio)

Oleificio Criscimanna Paolo

Oleificio Criscimanna Lillo

Oleificio Bracco Luigi

Azienda Agricola Mandranova (produzione di olio)
Ristorante “Ottavo Arco”

Ristorante “Il Vecchio Mulino”

Ristorante “La Collina”

Bar Mazza Calogero (Produzione prodotti della gastronomia
locale)

Brancato Rosario (Produzione di dolci tipici locali)

Cortese Maria Giovanna (Produzione di dolci tipici locali)
Societd BLUE IN(Produzione di dolci tipici locali)
Panificio Mille Molliche (Produzione di dolci tipici locali)
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Morgana Angelo (Produzione di dolci tipici locali)
Geluardi Salvatore (Produzione di dolci tipici locali)
Caseificio Chiaramonte

Caseificio Centorbi Crocifissa

Oleificio Val Paradiso s.r.1.

Cantina “ Antica Uva di Sicilia

Azienda Agricola Di Miceli Giuseppe

Azienda Costanza Giovanni

Azienda Di Gerlando Raimondo

Ristorante Julie E Grase

Ristorante La Borghesiana

Ristorante Vecchia New York

Bar Montecarlo

Le aziende inserite di seguito sono solo quelle indicate dal
comune di Palma di Montechiaro ¢ Camastra.

Elenco e riferimenti di Scuole,
Associazioni, Enti, Consorzi che
potrebbero supportare il patto;

Istituto alberghiero F.Re Capriata di Licata, Scuola media
Tomasi, Scuola F. Cangiamila, Scuola Milani, Liceo
Scientifico Odierna, RiGenerazione, IGP Uva Italia
Istituto Comprensivo Statale “ San Giovanni Bosco™;
Associazione Pro-Loco

Associazione Culturale Ricreativamente;

Associazione teatrale “ San Biagio

Archeoclub, Associazione Culturale Giulio Tomasi,
Ass.Culturale Tessere di Coccio, Gruppo Archeologico
Xoanon.

Disponibilita ad attivare i
progetti di filiera corta con
particolare riguardo alla
ristorazione scolastica

Nel rispetto delle linee guida stabilite dal Ministero della
Salute si fard in modo di attribuire, in occasione di gare per il
servizio di mensa scolastica, punteggi premiali alle ditte che
prevedono menu con utilizzo di prodotti locali. L’ impiego dei
prodotti ortofrutticoli freschi secondo stagionalita deve essere
in stretta relazione con la stesura di menu secondo criteri di
coerenza. Si puntera a ridurre i “colli di bottiglia” che oggi
limitano la presenza di filiere locali nella ristorazione
scolastica, attraverso:

— semplificazione dei menu

— stagionalita nei menu

— revisione delle grammature

— rivalutazione del ruolo educativo del momento del

pasto a scuola

La filiera locale potra essere sostenibile con:
meno cibo scartato
pit prodotti locali nei menu
piu prodotti freschi
meno imballaggi
Quindi, sul piano amministrativo, si prevede nei capitolati
d’appalto delle mense scolastiche gli orientamenti stabiliti a
favore dei prodotti locali, chilometro zero e filiera corta.
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Risorse finanziarie

Nell'ambito dell'attivitd di animazione sono stati coinvolti
tutti i comuni della Rete, la maggior parte del GAL SCM, per
attuare una strategia di rete per la valorizzazione e
promozione del territorio e delle tipicita agroalimentari.

Per 'attuazione delle finalita del progetto i comuni della Rete
opereranno utilizzando sia le figure professionali interne che,
ove necessario, esterne selezionati attraverso procedure di
evidenza pubblica.

Allo stato attuale si puo fare affidamento alle professionalita
interne distribuite nei vari uffici commercio, promozione del
turismo e di segreteria generale:

— istruttore direttivo Cat. D1;

— 2 Istruttore amministrativo Cat. C;

— personale amministrativo e tecnico segnalati dai
comuni aderenti per gli adempimenti locali di
progetto.

Per I'attuazione delle varie fasi del progetto sono necessarie le
seguenti risorse finanziarie:

FASE DURATA COSTI

a) Interventi materiali di € 100.000,00
valorizzazione ¢
qualificazione (Segnaletica,
realizzazione di punti di sosta
e ristoro,

adeguamento ¢/0 messa in
sicurezza di alcuni punti o
tratte)

b) Servizi di marketing e € 200.000,00
comunicazione (Materiale
informativo e pubblicitario,
animazione territoriale,

piattaforma WebGIS)

Totale € 300.000,00
Totale complessivo per i € 500.000,00
Comuni della rete Centro-

Sud Sicilia

Palma di Montechiaro, 11 30/10/2013
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